
utilizado por:
(apicultores, abejas reinas)

CÓMO SEGUIR
UNA CAMPAÑA



Cuando se lleva a cabo una campaña, es importante controlar el
progreso de la misma por varias razones:

Gestión del tiempo
Una campaña tiene una fecha de inicio y otra de finalización. Si se
da cuenta de que la campaña se está retrasando y de que lleva
retraso en el número de mediciones que necesita, debería hablar
de ello con sus abejas obreras para volver al buen camino o pedir
más ayuda a [especifique aquí si se refiere a añadir más abejas
obreras o a pedir ayuda a abejas reinas de otras colmenas, etc.].

Motivación
Normalmente, las abejas obreras se sentirán motivadas al
conocer los progresos realizados. Esto viene automáticamente de
la plataforma SOCIO-BEE, pero saber de ti cuenta el doble.

Dirección
Manténgase al tanto de la dirección que toma la campaña. A
veces, las cosas no salen según lo previsto, ¿seguimos por el
buen camino?

SUPERVISIÓN
A CAMPAÑA



Para supervisar su campaña:
1. Vaya a la pestaña "Campañas" (izquierda) del menú principal.
2. Filtra las campañas por su estado actual o fecha.
3. Selecciona tu campaña de la lista.
4. Haga clic en el símbolo del ojo (derecha) para ver la campaña

HERRAMIENTAS DE CONTROL
COMPORTAMIENTO DE WORKERBEE



1. Número de mediciones por usuario:
Nos indica cuántas mediciones ha aportado cada persona a
la campaña. Es como saber cuánto ha marcado cada
jugador en un partido. Si alguien está haciendo muchas
mediciones, demuestra que está trabajando duro. Si alguien
hace mucho, podemos agradecérselo y animar a los
demás. Pero si alguien no ha hecho muchas mediciones,
podemos comprobar si necesita ayuda o ánimos.
Ten cuidado con el uso de este número. Un participante
puede tener una razón válida para contribuir menos que los
demás. Así que compruébalo primero.

2. Número de mediciones por día:
Indica cuántas mediciones se realizan al día. Es como
contar cuántos pasos das cada día para ver si te estás
acercando a tu objetivo. Si no estamos tomando suficientes
medidas cada día, puede que tengamos que animar a todos
a hacer más.

¿QUÉ PUEDE HACER CON
ESTA INFORMACIÓN?



3. Distribución de la edad y el sexo de los participantes:
Saber quién participa en la campaña nos ayuda a asegurarnos de que
estamos llegando a distintos grupos de personas. Por ejemplo, si
vemos que participan sobre todo jóvenes, podríamos intentar que
participaran también más personas mayores. Es como asegurarse de
que todo el mundo tiene la oportunidad de participar.

4. Número de mediciones por hora:
Esto nos ayuda a ver cuándo se realizan la mayoría de las mediciones
durante el día. Es como saber cuándo son las horas de mayor
actividad. Si vemos más mediciones a determinadas horas, nos ayuda
a planificar mejor esas horas, o en los casos en los que nos interesan
mediciones específicas de tiempo. Por ejemplo cuando necesitamos
controlar la contaminación en horas punta.

5. Mediciones medias por usuario y mediciones totales:
Estas cifras nos indican la contribución media de cada persona y
cuánto hemos hecho en total. Es como llevar la cuenta en un juego. Y
si estamos lejos de nuestro objetivo, sabemos que tenemos que
trabajar juntos para alcanzarlo.

¿QUÉ PUEDE HACER CON
ESTA INFORMACIÓN?



Control de los puntos de medición
En el mapa se muestran los puntos de datos generados que se
miden y los que no. Los BM pueden elegir su próxima medición
a partir de esto, pero puede ser útil para enviarlos en la
dirección correcta si es necesario.

Puede hacer clic en un punto de medición específico para ver
las mediciones medias. Cada punto puede tener tres colores:
Verde: Datos suficientes
Azul: Pocos datos
Rojo: Sin datos

También puede descargar los datos. Más información en el
documento "Cómo analizar los resultados de una campaña".

HERRAMIENTAS DE CONTROL
MEDICIONES



Porque puede

• Identificar los periodos de máxima medición, lo que permite
dirigir los esfuerzos de recogida de datos durante los
momentos de mayor actividad o contaminación.

• Ajustar la asignación de recursos en función de las
tendencias horarias para optimizar la eficacia de la recogida
de datos.

• Comprender los datos demográficos del grupo de
participantes, proporcionando información sobre la
diversidad y la representación dentro de la campaña.

• Adaptar las estrategias de difusión y participación para
llegar mejor a los grupos demográficos infrarrepresentados,
garantizando la inclusión y una mayor participación de la
comunidad.

• Realizar un seguimiento diario de los avances hacia los
objetivos de la campaña, lo que permite intervenir a tiempo
si las mediciones se quedan atrás.

• Evaluar las contribuciones individuales de los participantes
y la eficacia general de la campaña.

• Reconocer y homenajear a los participantes que más hayan
contribuido.

• Supervisar el progreso hacia los objetivos de la campaña y
evaluar el impacto global de los esfuerzos de recopilación
de datos.

• Evaluar el nivel de compromiso y participación de cada
participante.

• Identificar a los participantes atípicos o a los que puedan
necesitar apoyo o estímulo adicional para cumplir los
objetivos de la campaña.

¿POR QUÉ DEBO SUPERVISAR
MIS CAMPAÑAS?



Dominar el arte de interpretar los resultados de las campañas
es esencial para maximizar el impacto de sus iniciativas
SOCIO-BEE. Supervisando diligentemente el progreso de la
campaña y el comportamiento de las abejas obreras, las
abejas reinas pueden dirigir sus proyectos hacia el éxito con
confianza. Recuerde que la comunicación eficaz, la
retroalimentación oportuna y los esfuerzos de colaboración
son los pilares de una comunidad SOCIO-BEE próspera.

Juntos, podemos crear un cambio significativo, empoderar a
las comunidades y cultivar un entorno más saludable para
todos.

Gracias por su dedicación al proyecto SOCIO-BEE y ¡que sus
campañas sean todo un éxito!

GRACIAS


